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GRAFIKOS CHARAKTERISTIKA



LOGOTIPAS  

Panevėžio plėtros agentūra – profesional i ,  

š iuolaik iška,  pulsuojant i  idėjomis i r  verž l i .  Kviečiant i  

v isus pažvelgt i  į  Panevėžį  kaip į  naują,  modernų 

miestą,  atv i rą žmonėms,  inovaci joms i r  invest ic i joms.  

 

Agentūros logot ipas aiškia i  atspindi  koncepto idėją,  

kad veiksmas vyksta č ia i r  dabar – lyg š i rdies r i tmas,  

s imbol izuojant is  gyvybę i r  judėj imą.  Žodis NOW 

perteik ia novator iškumą, tęst inumą bei  tampa t ikru 

„cal l  to act ion“.  Žodžio NOW ir  š i rdies r i tmo s imbiozė 

suponuoja,  kad Panevėžys – gyvas organizmas,  

kur iame nuolat  kažkas vyksta.  

 

Logot ipe naudojamos Panevėžio heraldikos spalvos,  

s iekiant  atspindėt i  vert ingą miesto kul tūros paveldą i r  

sukurt i  tvaresnę sąsają tarp logot ipo i r  pat ies miesto.
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VIENSPALVIS LOGOTIPAS 
 

Pi lka ar  monochrominė ( juoda–balta)  logot ipo vers i ja  

naudojama tada,  kai  nėra techninių gal imybių atkartot i  

or ig inal ias logot ipo spalvas:  nespalvotoje spaudoje,  

faksimi lėse,  etc .

Tais atvejais ,  kai  naudojamos gamtinės medžiagos i r  

s iekiama išsaugot i  ar  pabrėžt i  jų  natūralumą,  logot ipas 

iš  fono gal i  išs iskir t i  mažiau – pavyzdžiui ,  graviravimas 

ant  odos,  metalo.  

PANEVĖŽYS
PA N E V Ė Ž I O  P L Ė T R O S  A G E N T Ū R A

PANEVĖŽYS
PA N E V Ė Ž I O  P L Ė T R O S  A G E N T Ū R A
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LOGOTIPO PROPORCIJOS IR ERDVĖ  

Logot ipo kompozic i jos proporci jos santykis 5:1 .

Reprodukuojant  logot ipą svarbu iš la ikyt i  or ig inal ias 

proporci jas i r  nepažeistą erdvę apl ink logot ipą.  Erdvę 

apl ink logot ipą r iboja sąlyginis  dydis P,  kur is  at i t inka 

„PANEVĖŽYS“ dydį .  Š i  erdvė tur i  būt i  tuščia,  į  ją  negal i  

įs i terpt i  k i t i  grafiniai  e lementai  ar  tekstas.
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minimalus plot is  – 35 mm

MINIMALUS LOGOTIPO DYDIS

Mažinant logot ipą mažėja jo detal ių skai tomumas,  

todėl  mažiausias rekomenduojamas logot ipo plot is  

spaudoje – 35 mm (aukšt is  – proporcingai ) .
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NETEISINGAS LOGOTIPO NAUDOJIMAS

St i l iaus v ient isumui i r  atpažįstamumui išsaugot i  svarbu 

logot ipą naudot i  krypt ingai .  Žemiau apibrėžt i  atvejai ,  

kai  logot ipas naudojamas neteis ingai .  Taigi ,  

draudžiama:

-  keist i  logot ipo proporci jas ;

-  keist i  logot ipo spalvas;

-  naudot i  logot ipą ant  spalvoto fono;

-  naudot i  logot ipą ant  margo fono;

-  naudot i  spalvų perėj imus ar  k i tus efektus.
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LOGOTIPO SPALVOS

Šioje ski l ty je apibrėžiamos spalvos,  naudojamos 

st i l iaus formavimui .

Pagr indinės spalvos – tamsiai  p i lka,  su menkai  matomu 

žalsvu atspalv iu,  i r  intensyvi  raudona.  

Raudona

Pantone 1795 C

#d32527

RGB: 211-37-39

CMYK: 11 -99-100-2

HEX/HTML: D22730  

Tamsiai  p i lka

Pantone 419 C

#1d1d1b

RGB: 29-29-27

CMYK: 71-65-67-77

HEX/HTML: 212322
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SPALVOS KOMUNIKACIJOJE



SPALVOS KOMUNIKACIJOJE

Šioje ski l ty je apibrėžiamos spalvos,  naudojamos 

komunikaci jo je.

Pagr indinė spalva,  naudojama dažniausia i ,  yra 

intensyvi  raudona.

Papi ldomos spalvos,  naudojamos kalboje apie vers lą 

ar  tur izmą,  yra intensyvi  mėlyna i r  intensyvi  žal ia .

Verslas – mėlyna,  tur izmas – žal ia .

Raudona

Pantone 1795 C

#d32527

RGB: 211-37-39

CMYK: 11 -99-100-2

HEX/HTML: D22730  

Mėlyna

Pantone 7455 C

#3f5fac

RGB: 58-93-174

CMYK: 86-66-0-0

HEX/HTML: 3A5DAE  

Žal ia

Pantone 4212 C

#89c540

RGB: 134-173-63

CMYK: 48-2-88-9

HEX/HTML: 86AD3F  

MIESTAS VERSLAS TURIZMAS
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GRAFINIS ELEMENTAS



GRAFINIS ELEMENTAS

Visuose reklaminiuose i r  d izaino sprendimuose 

integruojamas ats ikartojant is  „pulso“ motyvas,  kaip 

logot ipo PANEVĖŽYS NOW tąsa.  Toks grafinis 

sprendimas iš la iko v izual inės komunikaci jos 

nuoseklumą bei  agentūros atpažįstamumą. 
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GRAFINIS ELEMENTAS

„Pulso“ elementas konstruojamas iš  skir t ingo aukščio,  

v ienodo stor io „bangel ių“.  Keič iant is  „bangelės“ 

aukščiui  iš la ikomas v ienodas l in i jų kampas i r  atstumas.  
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GRAFINIS ELEMENTAS

Vienodu kampu išdėstant  „bangeles“ sukur iamas 

nor imas „pulso“ motyvas.  Šiam motyvui  gal ima ta ikyt i  

ski r t ingas var iaci jas ,  bet  tur i  iš l ikt i  atpažįstamumas i r  

ats ikartojant is  logot ipo tęst inumas.  „Pulso“ var iaci jos 

negal i  ski r t is  nuo pradinės idėjos.  

Šiuo pr incipu kur iamas š i rdies dūžių grafinis 

elementas,  perteik iant is  pi rminę logot ipo idėją bei  

atspindint is  agentūros konceptą.
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GRAFINIS ELEMENTAS

Papi ldomo žaismingumo suteik ia „bangel ių“ v iduje 

esantys šešėl ia i ,  kur ių dydžiai ,  spalva tur i  iš l ikt i  

v ienodi .  Taip sukur iamas v ient isas elementas – pulsas.
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GRAFINIO ELEMENTO NAUDOJIMAS 
KOMUNIKACIJOJE

Grafinio elemento spalvų panaudoj imas skir t ingai  

komunikaci ja i  išreikšt i :

Raudonas pulso motyvas – miestui .

Mėlynas pulso motyvas – vers lu i .

Žal ias pulso motyvas – tur izmui .   
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ŠRIFTAS



Aa Ąą Bb Cc Čč Dd Ee  Ęę Ėė Ff Gg Hh Ii Įį Jj Kk

Ll Mm Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Ųų Ūū Vv Zz Žž

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  

Aa Ąą Bb Cc Čč Dd Ee  Ęę Ėė Ff Gg Hh Ii Įį Jj Kk

Ll Mm Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Ųų Ūū Vv Zz Žž

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  

Aa Ąą Bb Cc Čč Dd Ee  Ęę Ėė Ff Gg Hh Ii Įį Jj Kk

Ll Mm Nn Oo Pp Rr Ss Šš Tt Uu Ųų Ūū Vv Zz Žž

1 2 3 4 5 6 7 8 9 0  

Proxima Nova Regular

Proxima Nova Bold

Proxima Nova Black

ŠRIFTAS

Įvaizdinėje komunikaci jo je naudojame šr i f to Proxima 

Nova  šeimą.  Jeigu gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  nėra,  

gal ima j į  pakeist i  Helvet ica  arba Arial .
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KOMUNIKACIJA



Real ist iškas.  Nežadame pakeist i  pasaul io i r  

neteigiame, kad čia ger iausia v ieta gyvent i  i r  d i rbt i  – 

s iekiame auditor i jos pasi t ikėj imo.  Siekiame atskleist i  

miesto potencialą ,  o pr ieš kurdami penker ių metų 

planus mes pirmiausia i  s iekiame išspręst i  aktual ias 

problemas.

Mūsų t iks las įs i t ik int i ,  kad procesai  i r  darbo pr incipai  – 

sujungt i ,  informuot i  i r  turėt i  v isą informaci ją – veiktų.  

Todėl  nuolat  pr imename procesą,  vaidmenį  i r  požiūr į :

„Mes sujungiame. . .“,  „Mes informuojame. . .“,  „Mes 

įgal iname komandas pr i imt i  pagr įstus sprendimus. . .  

kad š is  projektas pavyktų“.

Esame savo sr i t ies ekspertai ,  bendraujame 

profesional ia i ,  bet  š i l ta i  – kasdienės vers lo (ang.  

business casual )  at i t ikmuo.  

Nevartojame profesinio žargono,  informaci ją 

pateik iame profesional ia i  i r  suprantamai .  Išk lausome, 

kviečiame diskutuot i ,  surandame i r  suteik iame 

dominančią informaci ją arba nukreipiame į  at i t inkamą 

ekspertą.  Visais  atvejais  pasi tei raujame apie rezul tatą.  

KOMUNIKACIJOS TONAS
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ĮVAIZDINĖS
NUOTRAUKOS



ĮVAIZDINĖS NUOTRAUKOS

ĮVAIZDINIŲ NUOTRAUKŲ STILISTIKA:  fiksuojame 

„dabar“ momentą:  žmones rodome įs i t raukusius į  

veik lą ,  vengiame stat iškumo i r  sumodel iuotų s i tuaci jų .  

Nuotraukose fokusas i r  dėmesys nukreiptas į  

modernius žmones.  Tokiu būdu sust ipr iname judesio i r  

dabart ies akimirką.  Bendresnėse nuotraukose antrame 

plane gal i  ats i rast i  i r  „mot ion blur“  efektas.  Naudojame 

t ik  spalvotas nuotraukas.
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LAUKO REKLAMA
IR PLAKATAI



PLAKATAI

Įvaizdinėse reklamose,  lauko stenduose i r  p lakatuose 

iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  bei  šr i f to Proxima Nova  

šeimą.  Jeigu gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  nėra – gal ima 

j į  pakeist i  Helvet ica  arba Arial .

P lakatas skirstomas į  dvi  zonas:  v ieta tekstui  i r  v ieta 

nuotraukai  ar  i l iustraci ja i .  Ant  nuotraukos 

ats i randančiame skr i tu ly je įkomponuojamas tekstas.  

Ant  skr i tu l io ats i randant is  pulso motyvas 

kompozic iškai  „sujungia“ dvi  skir t ingas kalbas – 

verbal inę i r  vaizdinę.  Pr ik lausomai nuo s i tuaci jos 

(nuotraukos kompozic i jos,  detalumo, spalvos)  skr i tu l io 

su tekstu bloko dydis ar  v ieta gal i  keist is .  

Nor int  atskir t i  komunikaci jos toną,  kalbant  apie vers lą  

naudojame mėlyną pulso motyvą,  o apie tur izmą – 

žal ią .
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SOCIALINIAI TINKLAI



SOCIALINIAI TINKLAI

Užrašų įkomponavimas nuotraukose,  skir tose 

social in iams t inklams,  labai  panašus į  p lakatuose 

naudojamą pr incipą.  T ik č ia skr i tu l io motyvas gal i  

keist i  savo v ietą – ta i  pr ik lauso nuo teksto k iekio i r  

nuotraukos kompozic i jos.  Čia,  kaip i r  p lakatuose,  

pulso motyvas sujungia dvi  skir t ingas kalbas – 

verbal inę i r  vaizdinę.  

Skr i tu l io plotas į rašuose su c i tatomis gal i  užimt i  

d idesnę erdvę,  ta ip pat  gal i  keist i  savo buvimo vietą,  

je i  to reikalauja bendra kompozic i ja .

Soc.  t inklų į rašuose nor int  atskir t i  komunikaci jos toną 

nuo įprast in io,  kalbant  apie vers lą pulso motyvas bus 

mėlynas,  o kalbant  apie tur izmą – žal ias .

Naudojame šr i f to Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra 

gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  

Helvet ica  arba Arial .
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„FACEBOOK“ VIRŠELIS

Dažniausia i  pasi ta ikant is  i r  paprasčiausias soc.  t inklų 

v i ršel iu i  naudojamas var iantas:  šūkis i r  šal ia  

įkomponuotas pulso motyvas.  Jeigu reik ia ,  j į  gal ima 

pakeist i  į  kompozic i ją  su nuotrauka i r  tekstu,  kaip 

pr ieš ta i  minėtuose plakatuose arba soc.  t inklų 

į rašuose.  Tokiu atveju pulso motyvas pr ivalo jungt i  dvi  

skir t ingas kalbas – verbal inę i r  vaizdinę.
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„LINKEDIN“ VIRŠELIS IR ĮRAŠAS

Dažniausia i  pasi ta ikant is  i r  paprasčiausias soc.  t inklų 

v i ršel iu i  naudojamas var iantas:  šūkis i r  šal ia  

įkomponuotas pulso motyvas.  Jeigu reik ia ,  j į  gal ima 

pakeist i  į  kompozic i ją  su nuotrauka i r  tekstu,  kaip 

pr ieš ta i  minėtuose plakatuose arba soc.  t inklų 

į rašuose.  Tokiu atveju pulso motyvas pr ivalo jungt i  dvi  

skir t ingas kalbas – verbal inę i r  vaizdinę.

Į rašuose ant  nuotraukų naudojame pasir inktą skr i tu l io 

elementą bei  mėlynos spalvos pulsą,  je i  kalbama apie 

vers lą .
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PAPILDOMOS PRIEMONĖS



PREZENTACIJOS ŠABLONAS

Prezentaci joms naudojamas minimal ist iškas,  švarus,  

tačiau grafiškai  i r  spalv iškai  aktyvus st i l ius .  Pulso 

motyvas č ia įgauna platesnę prasmę – karta is  j is  gal i  

būt i  naudojamas net  nor int  atskir t i  tekstus.  

Prezentaci jos v i ršely je tekstas ats i randa ant  bal to 

fono,  o šal ia  esant i  nuotrauka įdedama į  skr i tu l io 

rėmel į .   Prezentaci jose naudojamos nuotraukos ta ip 

pat  tur i  būt i  „ įv i lktos“ į  skr i tu l io formos rėmel į .  Rreik ia 

vengt i  rašyt i  tekstą ant  nuotraukų.  Jei  tam yra 

būt inybė – po tekstu reik ia naudot i  skr i tu l io motyvą.

Prezentaci jos tekstuose iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  

(nuotrauka stačiakampio ar  skr i tu l io formos)  bei  šr i f to 

Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra gal imybės naudot i  š į  

šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  Helvet ica arba Arial .
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PREZENTACIJOS ŠABLONAS

Prezentaci joms naudojamas minimal ist iškas,  švarus,  

tačiau grafiškai  i r  spalv iškai  aktyvus st i l ius .  Pulso 

motyvas č ia įgauna platesnę prasmę – karta is  j is  gal i  

būt i  naudojamas net  nor int  atskir t i  tekstus.  

Prezentaci jos v i ršely je tekstas ats i randa ant  bal to 

fono,  o šal ia  esant i  nuotrauka įdedama į  skr i tu l io 

rėmel į .   Prezentaci jose naudojamos nuotraukos ta ip 

pat  tur i  būt i  „ įv i lktos“ į  skr i tu l io formos rėmel į .  Rreik ia 

vengt i  rašyt i  tekstą ant  nuotraukų.  Jei  tam yra 

būt inybė – po tekstu reik ia naudot i  skr i tu l io motyvą.

Prezentaci jos tekstuose iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  

(nuotrauka stačiakampio ar  skr i tu l io formos)  bei  šr i f to 

Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra gal imybės naudot i  š į  

šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  Helvet ica arba Arial .
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SKRAJUTĖS

Skrajutėse iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  – nuotrauka 

v i ršely je įkomponuojama į  v isą popier iaus plotą.  

Skrajučių v i ršely je tekstas tur i  būt i  v i ršuje,  todėl  š į  

kartą v i rš  teksto įkomponuojame i r  logot ipą.  Gal imi  du 

teksto var iantai  – pirmasis var iantas,  kai  skr i tu l io 

f ragmentas su tekstu i r  pulso elementu ats i randa 

vi ršel io v i ršut in iame kampe. Antrasis  var iantas,  kai  

nuotrauka įkomponuojama į  skr i tu l io formos rėmel į  i r  

tekstas ats i randa dešinia jame viršut in iame kampe, tarp 

nuotraukos i r  logot ipo.

Nuotraukos,  esančios skrajutės v iduje,  

įkomponuojamos proporcingai  naudojant  skr i tu l io 

formos rėmel į .  

Naudojame šr i f to Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra 

gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  

Helvet ica  arba Arial .
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SKRAJUTĖS

Skrajutėse iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  – nuotrauka 

v i ršely je įkomponuojama į  v isą popier iaus plotą.  

Skrajučių v i ršely je tekstas tur i  būt i  v i ršuje,  todėl  š į  

kartą v i rš  teksto įkomponuojame i r  logot ipą.  Gal imi  du 

teksto var iantai  – pirmasis var iantas,  kai  skr i tu l io 

f ragmentas su tekstu i r  pulso elementu ats i randa 

vi ršel io v i ršut in iame kampe. Antrasis  var iantas,  kai  

nuotrauka įkomponuojama į  skr i tu l io formos rėmel į  i r  

tekstas ats i randa dešinia jame viršut in iame kampe, tarp 

nuotraukos i r  logot ipo.

Nuotraukos,  esančios skrajutės v iduje,  

įkomponuojamos proporcingai  naudojant  skr i tu l io 

formos rėmel į .  

Naudojame šr i f to Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra 

gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  

Helvet ica  arba Arial .
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ATASKAITŲ APIPAVIDALINIMAS

Ataskai tų apipavidal in ime iš la ikome vienodą grafinį  

st i l ių  (stačiakampio formos nuotrauka)  bei  šr i f to 

Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra gal imybės naudot i  š į  

šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  Helvet ica  arba Arial .
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ATASKAITŲ APIPAVIDALINIMAS

Ataskai tų apipavidal in ime iš la ikome vienodą grafinį  

st i l ių  (stačiakampio formos nuotrauka)  bei  šr i f to 

Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra gal imybės naudot i  š į  

šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  Helvet ica  arba Arial .
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PAŽYMĖJIMO ŠABLONAS

Pažymėj imuose iš la ikome vienodą grafinį  st i l ių  – 

v i ršuje ats i randant i  spalvota juosta suteik ia 

pažymėj imui  į rėminimo efektą,  o po tekstu esančio 

pulso elemento spalva tur i  būt i  sumažinto ryškumo 

(opaci ty = 15 %) .  Naudojame šr i f to Proxima Nova  

šeimą.  Jeigu nėra gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima 

j į  pakeist i  Helvet ica  arba Arial .
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DOKUMENTO BLANKAS

Minimal ist iško st i l iaus dokumentas,  su neryškia i  

matomu pulso motyvu apačioje.

Naudojame šr i f to Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra 

gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  

Helvet ica  arba Arial .  
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VIZITINĖS KORTELĖS

Vizi t inėse kortelėse iš la ikome veinodą grafinį  st i l ių .  

Naudojame šr i f to Proxima Nova  šeimą.  Jeigu nėra 

gal imybės naudot i  š į  šr i f tą  – gal ima j į  pakeist i  

Helvet ica arba Arial .  

Ant  v iz i t inės kortelės v i ršel io ats i randa logot ipas su 

šūkiu ATRASK PANEVĖŽĮ DABAR i r  ikonomis,  kur ios yra 

švelnia i  p i lkos spalvos i r  ne ta ip užgožia erdvę.  

Pulso elementas š į  kartą dal i jamas į  dvi  dal is  i r  

ats i randa ant  skir t ingų v iz i t inės kortelės pusių.  
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MARŠKINĖLIAI

Balt i ,  minimal ist in io st i l iaus marškinėl ia i  su pulso 

motyvu pr iekyje,  kair iame šone,  kur is  pereina į  

nugaros pusę,  i r  logot ipu logot ipu gal inėje marškinėl ių 

pusėje,  sprando aukšty je.
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SUVENYRAI

Suvenyrų spalva yra bal ta ,  su akcent in ia is  raudono 

pulso motyvais .  

LOREM IPSUM DOLOR SIT AMET
Consectetuer adipiscing elit 

Sed diam nonummy nibh euismod 
Tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam 
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